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1. PUBLICITÉ
ET 

STÉRÉOTYPES

https://www.vivelapub.fr/le-stereotype-du-francais-dans-la-pub/

https://www.vivelapub.fr/le-stereotype-du-francais-dans-la-pub/
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Les stéréotypes dans l‘enseignement des langues

- Les phénomènes de stéréotypie constituent un objet clé de l’enseignement 
des langues-cultures:

• Réalité facile à saisir (caractère évident de la majorité de ses usages);

• Valeur de connaissance (simpliste/réductionniste);

• Caractère figé, permanence dans le temps;

• Abondance des occurrences dans une grande diversité de contextes;

• Inscription dans la mémoire d’une large communauté.

➢Ces caractéristiques font du stéréotype un objet d’étude idéal en 
classe de FLE 

1) sujet facile d’accès (étudiants et enseignants) et drôle

2) incitation à saisir les limites du phénomène et par là même à le 
remettre en question!

5, 16. Oktober 2018
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Définition de la notion de stéréotype

- Si la réalité des stéréotypes est facile à saisir, le concept, lui, ne l‘est pas.

- Origine du mot: procédé typographique (18e siècle): planches solides 
destinées à une imprimerie rapide, peu coûteuse et de mauvaise qualité.

- 1922: Walter Lippmann désigne les stéréotypes comme „images dans
nos têtes“ 

> le terme fait son entrée dans le domaine des sciences sociales.

6, 16. Oktober 2018
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Folie

- Champ de recherche très fécond dans la 2e moitié du XXe siècle, nombreuses
définitions.

- De nos jours, les théoriciens s‘accordent à définir les stéréotypes comme „un
ensemble de caractéristiques attribuées à un groupe social“. On insiste
surtout sur la dimension simpliste et naïve de ces processus de
généralisation, moins sur la fausseté de ces croyances.

- Dans la rencontre entre cultures

➢ fonction cognitive: système d‘orientation primaire;
➢ fonction sociale: développent le sentiment d‘appartenance à un groupe

social;
➢ fonction affective: construction identitaire par différenciation de l‘Autre.

- Limites: représentation caricaturale, polarisation

- DANGER: stéréotypes qui se figent en préjugés!

7, 16. Oktober 2018

https://www.yapaslefeuaulac.ch/les-cliches-sur-les-francais/

https://www.yapaslefeuaulac.ch/les-cliches-sur-les-francais/
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Stéréotype -> préjugé -> discrimination

https://slideplayer.fr/slide/11149088/

https://slideplayer.fr/slide/11149088/
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Stéréotypes (bruts) des Français:

9, 16. Oktober 2018

http://lespetiteschosesdefrance.blogspot.es/1401092634/les-stereotypes-en-france/ https://ladyofthecakes.wordpress.com/2016/01/24/the-5-most-annoying-
pieces-of-language-learning-advice/frenchman/

https://www.knok.com/fr/knoleskine/2012/05/31/cliche-francais/

https://www.knok.com/fr/knoleskine/2012/05/31/cliche-francais/
http://gbhsluke.blogspot.com/2015/09/stereotypes-archetypes-and-countertypes.html
http://lespetiteschosesdefrance.blogspot.es/1401092634/les-stereotypes-en-france/


Folie 10, October 16, 2018
https://www.campusfrance.org/fr/habitudes-francaises-traditions-cliches

https://www.campusfrance.org/fr/habitudes-francaises-traditions-cliches
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Stéréotypes sur la France: nuages de mots-clés

11, 16. Oktober 2018

https://koreanfrenchsocialpulse.wordpress.com/surveys-3/stereotypes/
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Sondage réalisé par des lycéens français dans le cadre de TPE
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http://les-stereotypes-de-la-france-a-letranger.e-monsite.com

http://les-stereotypes-de-la-france-a-letranger.e-monsite.com/pages/les-stereotypes-de-la-france-a-l-etranger/les-stereotypes-positifs-et-negatifs-de-la-france.html
http://les-stereotypes-de-la-france-a-letranger.e-monsite.com/pages/ils-sont-inutiles-car-non-representatifs-de-la-realite-et-non-pris-au-serieux/adent-ils-les-etrangers.html
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Musique française:

La Marseillaise

Edith Piaf

Charles Trénet

France Gall

Joe Dassin

Mireille Mathieu

…

Géographie/régions:

PARIS

La Provence/Côte d‘Azur

La Normandie

La Bretagne

Alimentation/boissons:

Baguette/croissants

Fromage

Escargots

Cuisses de grenouilles

Vin rouge

vs. 

Haute cuisine/gastronomie

Champagne
Vêtements/mode:

Marinière

Béret

Espadrilles

vs. 

Haute couture

Traits caractéristiques:

Individualiste

Créatif

Bon vivant/hédoniste

Romantique

vs.

Râleur

Arrogant

Paresseux

La culture

française:

?

La France 
et les Français/es
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Stéréotypes et publicité

- Pourquoi choisir la publicité comme objet d‘étude? 

1) Simple d‘accès, nombreuses ressources (omniprésence)

2) Recours à de nombreux stéréotypes. Raison: 

• simplicité/évidence des stéréotypes > faciles à déchiffrer

• sensationnalisme du stéréotype (permet de mettre en avant, 
d‘accentuer certains aspects)

• permet de rassurer le consommateur

3) Incitation à une réflexion critique sur les stéréotypes en publicité

14, 16. Oktober 2018 https://ici.radio-canada.ca/premiere/premiereplus/societe/p/41845/lunivers-riche-et-paradoxal-de-la-publicite-a

https://ici.radio-canada.ca/premiere/premiereplus/societe/p/41845/lunivers-riche-et-paradoxal-de-la-publicite-a
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Hétérostéréotypes de la France: quelques films publicitaires
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https://www.denner.ch/de/aktionen/article/cantadou-frischkaese-knoblauch-kraeuter-der-provence-3/
http://orangina.ch/
https://www.mumbrella.asia/2013/06/the-worlds-local-bank-my-ass
http://www.confidential-renault.fr/Actualites/Renault-lance-sa-nouvelle-signature-Video
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http://www.culturepub.fr/

..\..\Ljubljana spots\Culture pub l'image de la France dans les pubs étrangères.wmv

https://videotainment.blogspot.com/2018/03/the-ad-show-by-culture-pub.html
../../Ljubljana spots/Culture pub l'image de la France dans les pubs étrangères.wmv
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Culture pub et stéréotypes aujourd‘hui

- (Hétéro-)stéréotypes français ont tendance à disparaître dans les
publicités étrangères ces dernières années. Mais les archétypes
(femme fatale, béret) eux, ne disparaissent pas.

- La publicité française elle-même recourt énormément à ces
stéréotypes (> autostéréotypes).

17, 16. Oktober 2018

http://newpubmarketing.over-blog.fr/2018/04/pub-de-la-semaine-chauffeur-prive-tellement-francais_avril-2018.html

http://newpubmarketing.over-blog.fr/2018/04/pub-de-la-semaine-chauffeur-prive-tellement-francais_avril-2018.html
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La nouvelle campagne publicitaire d‘Air France

18, 16. Oktober 2018
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..\..\Ljubljana spots\Air France_Love is in the air.wmv

https://www.pinterest.com.au/pin/498210777509343481/
../../Ljubljana spots/Air France_Love is in the air.wmv
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https://dalytravel.com/air-france-brings-luxury-back-into-flying-with-new-ad-campaign/
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http://www.ohlalair.com/archives/2015/05/20/32049001.html
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http://p4.storage.canalblog.com/42/46/1356614/104104529_o.jpg
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http://p4.storage.canalblog.com/41/52/1356614/104104598_o.jpg
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..\..\Ljubljana spots\Air France_Love is in the air.wmv

http://p4.storage.canalblog.com/41/74/1356614/104104669_o.jpg
../../Ljubljana spots/Air France_Love is in the air.wmv
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Stéréotypes nationaux dans la publicité française – les principales
caractéristiques

- Archétypes/stéréotypes de la France dans les publicités françaises:

• Omniprésents

• Thèmes/motifs récurrents:

➢Art de vivre/style

➢Décor (Tour Eiffel/Montmartre/Versailles/Esplanade du Trocadéro, …)

➢Histoire

• Adaptés/modernisés

• Caricaturés/parodiés

• Ambivalents

25, 16. Oktober 2018

http://www.culturepub.fr/

https://twitter.com/culturepub
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http://publigeekaire.com/2010/12/karl-lagerfeld-dans-une-pub-volkswagen/
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Les stéréotypes dans la publicité : un reflet idéalisé de la société

- La fonction de la publicité est de faire vendre et pour ce faire, elle doit
d‘une part véhiculer des valeurs acceptées/acceptables (repérables,
rassurantes, conformistes), d‘autre part faire miroiter un style de vie, une
image de soi idéalisée du consommateur type pour lui proposer un
modèle d‘identification et des valeurs de conduite à finalité commerciale

-> Stéréotypes

- Limites d‘une analyse des stéréotypes publicitaires pour étudier les
spécificités culturelles d‘une société!

27, 16. Oktober 2018
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2. CULTURE PUB : 
“L’EXCEPTION
FRANÇAISE”

http://www.thedailyfrench.fr/2013/07/16/l-exception-culturelle

http://www.thedailyfrench.fr/2013/07/16/l-exception-culturelle
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„L‘exception française“ en matière de création publicitaire

- Nombreuses recherches et publications sur les spécificités culturelles de la
communication publicitaire dans les années 1980-2000.

- Comparaison de cultures publicitaires: l‘Angleterre et la France font
figure d‘exception en Europe.

- La France a développé une propre culture publicitaire à partir de 1968.
„Nouveaux Publicitaires“/“Nouveaux annonceurs“: création en très peu de
temps d‘une nouvelle génération d‘agences de publicité en très peu de
temps („francs-tireurs de la publicité“) (FCA, RSCG, TBWA, CLM,…).

• Détonateurs d‘un mouvement irréversible conduisant de la publicité
„scientifique, quantitative, objective et banale“ à une communication
„qualitative, imaginaire, artistique et spectaculaire“. (Cathelat)

➢Changement d‘attitude des Français envers la publicité
(préalablement considérée comme manipulative, dégradante et
vulgaire).

29, 16. Oktober 2018
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Campagnes mémorables nées entre 1973 et 1980

30, 16. Oktober 2018
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http://www.strategies.fr/actualites/marques/r14504W/vittel-retour-a-la-source.html

https://www.vnconline.com/page/Darty_marketplace.html
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http://secouez-moi.skyrock.com/37342127-Vive-Orangina.html
https://www.vnconline.com/page/Darty_marketplace.html
http://www.strategies.fr/actualites/marques/r14504W/vittel-retour-a-la-source.html
http://www.apreslapub.fr/article-merde-la-mere-denis-45366838.html
https://www.marieclaire.fr/,success-story-dim-des-bas-dimanche-aux-petites-culottes,824385.asp
http://www.apreslapub.fr/article-merde-la-mere-denis-45366838.html
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Messages publicitaires comme indicateurs des pratiques et valeurs
d‘une société

- Les historiens et les archéologues découvriront un jour que les publicités de
notre époque constituent le reflet quotidien le plus riche et le plus fidèle
qu’une société n’ait jamais donné de toutes les gammes de ses activités.
Les hiéroglyphes égyptiens viennent loin derrière à cet égard.

Marshall McLuhan (1964)

Reflet de la culture française?

31, 16. Oktober 2018

https://medium.com/@ToonDoctor/is-marshall-mcluhan-still-relevant-today-4da0e09ab355



Folie

Quelles sont les caractéristiques de „l‘exception française“ en 
matière de publicité?

- Schéma d‘analyse du message publicitaire dans son contexte culturel
d‘après Douglas & Craig (2006) (inspiré de Sojka & Tansuhaj 1995):

32, 16. Oktober 2018

Publicité
Cible

(consommateurs
potentiels)

Contexte culturel

Formes/niveaux de 
manifestation d‘une culture

Artéfacts (manifestations
matérielles et visibles 

d‘une culture)

Valeurs, croyances et 
normes

Communication et 
langue
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Niveau 1 - „Artéfacts“ culturels (manifestations matérielles et visibles)

- La publicité regorge de références actuelles, historiques, culturelles 
(inspirées notamment des arts visuels et de la littérature > intertextualité), 
de personnages célèbres, qui facilitent la reconnaissance de la marque par le 
consommateur et son identification avec celle-ci. 

- La publicité française a la réputation de faire constamment référence à la 
culture française plutôt qu’au produit lui-même. 

➢ „L‘exception culturelle“ de la publicité française consisterait dans le jeu
interactif qu’elle mène systématiquement avec son public-cible.

33, 16. Oktober 2018
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Décors

http://blog.udn.com/article/article_print.jsp?uid=hsr123&f_ART_ID=59638481
https://www.houseofbeer.ch/fr/beer/1664-blanc-2/
https://www.bcmelaboiteboisson.com/news_boite/la-vie-de-chateau-pour-1664/580
http://www.soleilimmonde.fr/goodies.php?mod=aff
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http://fromagium.typepad.com/.a/6a00d83451b66369e20120a88e8f5f970b-popup
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Littérature, contes et mythes
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http://www.graphiste-webdesigner-montpellier.com/wp-content/uploads/2014/12/Sud-de-France-Le-petit-chaperon-rouge1.jpg


Folie
38, 16. Oktober 2018

http://www.graphiste-webdesigner-montpellier.com/wp-content/uploads/2014/12/Nina-Ricci-Laduree-Parfum-2014-Nina-Macarons-Fleur-3.jpg
http://www.coutaubegarie.com/html/fiche.jsp?id=2323960&np=2&lng=fr&npp=150&ordre=&aff=1&r=
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https://www.la-boite-a.com/le-conte-du-petit-chaperon-rouge-dans-la-publicite/
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Peinture et arts plastiques
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http://www.maxitendance.com/wp-content/uploads/2013/06/5-Dior-Secret-Garden-jardin-2-Versailles-FW-Hiver-2013-2014.jpg
https://edoumanet.wordpress.com/2009/10/04/reddedilenler-salonu/kirda-ogle-yemegi/
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https://www.pinterest.com/pin/503418064579459518/
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Musique/célébrités
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Cinéma
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Folie

Niveau 2 - Valeurs, croyances et normes (style de vie, idéaux d‘une
société)

45, 16. Oktober 2018
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Folie

Niveau 2 - Valeurs, croyances et normes (style de vie, idéaux d‘une
société)

- Valeurs caractéristiques de la culture publicitaire française (d‘après
diverses études)

• Esthétique/beauté

• Spectacle

• Savoir-vivre

• Émotion/sensibilité

• Amour, romantisme, sensualité, érotisme

• (Liberté)

• Tradition/passéisme

• Humour

46, 16. Oktober 2018
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„Je dis toujours qu’il y a trois sortes de publicités. Les Anglais
font une publicité qui vient de la tête mais touche le cœur.
C’est toujours plutôt intellectuel. Les Français font une
publicité qui vient du cœur et touche la tête: elle repose
souvent sur une imagerie romantique, émotionnelle et
sensuelle. Les Américains font une publicité qui vient de la
tête et touche le porte-monnaie. Il est possible que l’approche
française, au moins en dehors des marchés anglo-saxons, ait
une attractivité plus universelle.“

Jacques Séguéla
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Émotion dans la communication marketing

http://www.auto-utilitaire.com/actualites/actualites_internationales/8546-%E2%80%98%E2%80%99la-vie-avec-passion%E2%80%99%E2%80%99.html
https://seeklogo.com/free-vector-logos/peugeot
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http://www.fanpop.com/clubs/mercedes-benz/quiz/show/1170663/when-mercedes-benz-slogan-das-beste-oder-nichts-best-nothing-officially-launched
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Spectacle: „Égoïste“ de Chanel et Citroën qui dansent
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Amour, romantisme, sensualité, érotisme
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„Esprit gaulois“ dans la publicité:
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Folie

Niveau 3 - Communication et langue

56, 16. Oktober 2018
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- Noms de marques, de produits et descriptions en français:

57, 16. Oktober 2018
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https://www.gerig.ch/de/marken/bon-appetit/

La langue française comme „fétiche“ ou „talisman“ (surtout dans les
domaines de la gastronomie et de la cosmétique)

https://www.impo.ch/de/lancome
https://www.amazon.co.uk/Charrier-Parfums-Collection-France-Perfumes/dp/B008KNBV8Y
https://www.kajopets.com/product/20oz-sunshine-mills-gourmet-cuts-beef-cheese-training-dog-treats-usa-soft-chew/
https://www.gerig.ch/de/marken/bon-appetit/
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- Le „franponais“

58, 16. Oktober 2018
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- Prestige de la marque „Paris“ 
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Folie

La publicité comme un vecteur essentiel de la visibilité du français en 
France

- Loi Toubon (promulguée le 4 août 1994) impose l'emploi de la langue de 
la République dans la vie sociale.

➢Les mots étrangers employés dans les publicités doivent être traduits en 
français.

60, 16. Oktober 2018

http://kiwiblanc.skyrock.com/325448784-Palapapapapa-papa-c-est-tout-ce-que-j-aime.html
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Folie

- En incitant les créatifs à jouer sur les mots, la publicité contribue à enrichir
la langue française.

62, 16. Oktober 2018
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http://pubdecom.fr/2015/04/17/kronenbourg-une-campagne-humoristique-personnalisee-par-rapport-au-lieu-et-a-son-media/
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Folie

Comparaison de traductions/transcréations publicitaires

- Traduction publicitaire: nécessité d‘adapter le message au public-cible pour
obtenir le meilleur effet (> interpeller le consommateur et captiver son
attention)

• C‘est l‘effet qui compte et non la précision de la traduction!

➢Transcréation publicitaire

67, 16. Oktober 2018



Folie

Cartier 1904 MC

- Das Kaliber 1904 MC steht, wie sein Name
vermuten lässt, für über 100 Jahre technische
Überlegenheit aus dem Hause Cartier.

Comme son nom l'indique, le calibre 1904 MC 
représente plus de 100 ans de supériorité 
technique de Cartier.

- Comme son nom le suggère, le calibre 1904 MC
célèbre plus d’un siècle de passion pour
l’excellence technique.
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Renault Megane 1998

Das schöne Gefühl, 
sich von Formen leiten zu lassen

„Wer sich von klaren Formen leiten lässt,
wer in der Verbindung von Styling und
Funktionalität den wahren Ausdruck der
Design-Qualität erkennt, dem öffnet sich
die Persönlichkeit des Megane Classic
innen wie nach außen auf faszinierende
Weise.“

Ceux qui se laissent guider par des formes
claires, qui reconnaissent la véritable
expression de la qualité du design dans la
combinaison du style et de la
fonctionnalité, trouveront fascinante la
personnalité de la Mégane Classique, tant
à l'intérieur qu'à l'extérieur.

(Lüsebrink 2005)

Lignes Fluides, 
comme dessinées par la mer

„Mercredi, 20h15. La côte s’éloigne, mais
les senteurs des pins nous parvienent
toujours. Je revois encore Mégane Classic
tout à l’heure sur les quais, sur fond de
grande bleue; son envergure, sa prestance
naturelle, sa ligne intemporelle et surtout
cet arrière bien affirmé qui distingue à mes
yeux les vraies berlines.“

https://www.tradebit.com/filedetail.php/207878354-renault-megane-ii-service-repair-manual

https://www.tradebit.com/filedetail.php/207878354-renault-megane-ii-service-repair-manual
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En guise de conclusion

- «On a longtemps considéré la publicité en tant qu’information, d’abord
comme moyen de promouvoir des produits. On n’a pas suffisamment
remarqué que la publicité est elle-même un bien d’information beaucoup
plus important que tout ce qu’elle promeut.»

Marshall McLuhan (1972)

- Chances, enjeux et limites d’une comparaison interculturelle de publicités
au XXIe siècle?
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